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采购简报

版权© 2008-2018
BidAsia亚洲竞标是Bid Resources之商标产权。

所有商标和品牌是其各自所有者之产权。

BidAsia = Business Interaction Domain Asia
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什么是亚洲竞标?

亚洲竞标提供一个让供应商可动态地以多个竞标报价实时竞争的在线采购拍卖平台。

买方将可获取供应商的即时报价。

采购者可当场获取供应商的最优惠即时报价。
相对于传统的采购方式，采购者必须与个别
供应商分开进行数轮讨价还价。

实时的竞争环境以便让采购者和竞标者在同
一时间参与/相互竞争。

通过由在线云计算技术递送的互联网应用如
亚洲竞标可提供一个易于掌握(任何人在任何
时候24/7及任何地点都能轻易使用)且以按次
计费的平台。

每位竞标者可提交多次竞标报价以确保
能保持优惠价格领导者的位置。相对于
传统的采购方式，每位竞标者只能提交
一次竞标报价。

竞标者可动态地在整个竞标时段得知他们的
排名。相对于传统的采购方式，竞标者在多
数情况下不晓得自己的排名。相互竞争的供
应商可动态地回应其他竞标者的报价。

允许竞标者直接与其他供应商在公平竞
争中赢取业务。剧烈的竞标竞争能让采
购者获取更优惠的价格。

采购成本

利润
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系统亮点

功能

 供应商管理
 产品管理
 助理采购者管理
 电子竞标管理

i. 反向拍卖
ii. 正向拍卖
iii.公开拍卖
iv. 上升价格拍卖
v. 排列项目拍卖

vi. 招标箱

电子竞价
特征

好处

 自动延时
 掩蔽投标价格
 终极标价

 竞争定价
 公平竞争的机会
 透明度〜审计跟踪
 随时随地安排电子拍卖

供应商数据库
产品与服务电子目录
监控助理采购者的活动

i. 电子请求报价
ii. 拍卖出售
iii. 征求信息，征求建议书
iv. 即使单一竞标者也是电子竞标
v. 竞标者竞标多行排列项目，以构成

竞标总价
vi. 电子投标

若有最后一分钟电子竞标
显示或隐蔽出价
电子竞标后的最佳价格
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目标

重要的提示: BidAsia 亚洲竞标将不会参与任何交易的合同。任何交易之

条款和条件，供应或买方和卖方之间的任何争端将是你的责任。
竞标者应参考采购者或拍卖者的商业判决标准。虽然竞标价格可能是一个
重要的参数，但重要的是要注意，最低竞标者不会自动赢得业务。

提供全天候，绝无虚饰但有效的

材料和服务的电子采购工具，

有助于：

 降低经营成本

 实现透明度，以满足诚信依

据

 遵守良好的采购原则和治理

程序

• 提高采购速度
• 提高生产力
• 提高盈利能力
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六种灵活的拍卖功能

公开拍卖

 竞标者以递减或递增的步骤出价。

 竞标价格不必低于最后竞标价格。

 例如：报价请求（RFP）或信息请求（RFI）的初始请求，其中价格不是主要决定因素，但仍需要有竞争力
的定价。

 竞标者可以出价任何金额，不受[最低增量/减少金额]的限制。

 只有采购者能查看所有审计跟踪详情，并在电子竞标结束后方能打开竞标文件。

 竞标者在任何阶段/时间都无法看到其他竞标者的任何审计跟踪信息。

投标箱

 竞标者仅以增量步骤出价。

 最小增量步长数量由拍卖者定义。

 每个出价必须高于先前的最高出价。

 例如：拍卖以销售废料，车队车辆增量竞标。

正向拍卖

 竞标者仅以递减步骤出价。

 最小递减步长数量由采购者定义。

 每个出价必须低于先前的最低出价。

 示例：报价请求，采购者正在寻求供应商具有竞争力的价格报价。

反向拍卖

 即使只有一个竞标者也可以进行电子竞标。

 竞标价格逐步增加，直到竞标者接受建议的价格并结束电子竞标。
上升价格拍卖

排列项目拍卖  竞标者竞标多行排列项目，以构成竞标总价。
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给采购者的好处

金融

工序

人员

技术

具竞争的竞标

降低成本和时间

 无需讨价还价仍可获取公平的价格。

 降低采购者的投标招标工作量和时间。

透明度

公平竞争的机会

适当的控制

快速广播通知

 所有交易可审计跟踪。

 公平对待所有销售者，绝无不公正的信息传
播。

 在线销售者筛选，集中销售者数据库。 可衡
量的节约和效益。

 关键事件备有电子邮件警报。

保护免受指控和控告

最低采用要求

快速开展使用

 只需要互联网连接，电脑和电子邮件。 贯穿
全机构。

 即时见效生产力。

 价格结果不完全取决于个人的谈判技巧。
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通过电子竞标快速胜出

创建

+公平竞争的机会
+适当的控制
+简易轻便

消除

o不当行为的指控和控告

提高
+公平合理性
+透明度
+可审计性

快速胜出
Quick Win

减少
o采购成本
o征求报价的时间
o讨价还价的工作量
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通过电子竞标降价的例子

自动延长时间

 3个供应商竞标提供工程服务。

 3百20万美元的竞标开价是报价请求阶段的最低价
格。

 电子竞标后，节省额外50万美元或15％。
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降低采购成本以增加利润

百万元

现时

选项 1

增加销售额

5千万元

选项 2

降低采购成本

5百万元

收入 1,000 元 1,000 元 1,000 元

收入之增额 0元 50 元 0 元

总收入 1,000 元 1,050 元 1,000 元

售出商品成本 900 元 945 元 900 元

减少之成本 0 元 0 元 -5元

售出商品成本总额 900 元 945 元 895 元

利润 100 元 105 元 105 元

利润率 10.0% 10.0% 10.5%
利润之增额 5 元 5 元

目标：增加5百万元利润
假定10%利润率

两选项皆取得预期的
5百万元的利润增长，
但选项2将更进一步增

加利润率。
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简化采购工作流程

使用亚洲竞标之采购工作流程

5 步骤

采购要求。
获取报价请求
的内部批准。

根据亚洲竞标
中的价格排名，
列出候选竞标

者。

发出采购订
单。

在亚洲竞标上
发布在线报价

请求。

亚洲竞标系统
向竞标者发送
邀请以在线竞

标。

竞标者在线回
答。价格将会

排名。

采购需求。
获取报价
请求的内
部批准。

传真多个
请求报价
给销售者。

等待销售
者的答复。

整合和比
较报价。

讨价还价。
挑选候选
销售者名
单。

发出采购订
单。

典型采购工作流程

8 步骤

使用亚洲竞标的自动采购工作流程
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亚洲竞标与公共电子竞标门户网站相比

公共买卖门户网站 BidAsia亚洲竞标

 完全自助，自我管理，自助门户。 亚洲竞标管理员可以有效的援助采购者。

 没有审计跟踪。 没有报告。 大多数事

务历史记录在事务完成时丢失。

跟踪和记录每个交易。 备有明确对采购者和竞标

者机构的交易的审计跟踪报告。

 所有领域的采购者发布信息，邀请所有

领域的销售者。 销售者须筛选大量的

张贴以检索业务前景。

没有垃圾邮件和过多的不必要的信息。 采购者邀

请竞标者对特定的报价请求出价。 报价请求机会

推送到特定竞标者。 机会是具体和真实的。

 一般用途。 不能满足机构采购者的需

求。

为机构采购者定制使用以进行商业对商业交易。
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亚洲竞标与定制系统

定制电子采购系统 BidAsia亚洲竞标

 机构的流程变化，人员的角色和责任变

化，实施系统所需的信息技术基础设施

检修。

没有系统或流程更改。 采购者不需要改变内部采

购流程或采用新的系统。

 托付给专有系统和单一供应商。 需要

投资硬件，软件，用户许可费，未来升

级成本，咨询等。

可使用任何有互联网接入的电脑。

 只有训练有素的工作人员才能使用系统。

复杂的设置和操作程序。 每个用户可

以使用系统之前需要大量的课堂培训。

采购者只需在亚洲竞标系统填写简单的在线表格。
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下一步

使用亚洲竞标进行试验采购项目
以评估收益。

例：

1.降低材料和服务成本。

2.实现透明度。

√易于跟踪，管理和审计。

3.改进流程。

√更好的流程控制。

√减少投标招标工作量和时间。

节省
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附录

附录
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低

高

风险

低 高相对成本

亚洲竞标供应定位模型

战略保障

低价值

少数销售者

严格的要求

(战略:保持品质及供应的连续性)

.例：微芯片, 备件

关键性的战略

高价值

少数销售者

严格的要求

(战略：仔细的

销售者管理)

例：生产机械 , 信息技术系统，土地

交易性收购

低价值

众多销售者

(战略：使用亚洲竞标以减少成本)

例：手套，制服，文具，A4 纸张，灯泡，包装磁

带，塑料袋等

战术性利润

高价值

众多销售者

(战略：使用亚洲竞标以减少成本)

例：电缆, 组件, 个人电脑,服务等
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首页

使用亚洲竞标的效益简要说明

新会员登记

已登记会员登录

参阅者导航面板



(201803.1)                                                FOR BID RESOURCES USE ONLY 17

采购者首页

亚洲竞标采购者之操作指南

亚洲竞标采购者之导航面板

已登记之采购者资料

此采购者及其公司之拍卖总结
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竞标者首页

亚洲竞标竞标者之操作指南

亚洲竞标竞标者之导航面板

已登记之竞标者资料

此竞标者帐号之拍卖总结
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采购者可看到的报价请求拍卖的在线审计跟踪例子

此报价请求拍卖之信息及状
态摘要

此采购活动之完整细节

•报价请求拍卖之审计跟踪
•每个事件之时间标记

此报价请求拍卖详情之多方面
标签
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竞标者可看到的报价请求拍卖的在线审计跟踪例子

此报价请求拍卖详情之多方面标
签

此报价请求拍卖之信息及状态摘要

此报价请求拍卖之限制性的细节

•报价请求拍卖之审计跟踪
•每个事件之时间标记
•竞标者可以看到竞标价格但不能
看到竞标者之身份
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隐私与防护

 BidAsia 系统掌管在一个设立於高雅，极具风格且拥有专业，中立电脑网络管理

的泛亚洲数据库里。

 数据库由24x7工作的熟练技术人员操作。

 服务器由防火墙和安全设备保护，以阻挡侵袭。

 只有已注册的用户才能通过具保卫的登录帐号和密码以登录 BidAsia 亚洲竞标

系统。

 会话信息只有在成功登录 BidAsia 亚洲竞标后才会传输到屏幕。

 会话信息备有256-bit 数据加密。所有非法会话无法查看 BidAsia 亚洲竞标屏

幕或数据。


